
 

 Disciplina: E-Commerce  
Carga horária: 40 horas/aula 

 

EMENTA: O direito e a era da informática. Documento eletrônico: sua validade. Contrato 

eletrônico: tipos. Licitações via internet. Segurança jurídica digital. A infraestrutura de 

chaves públicas. Crimes digitais. A legislação brasileira e a legislação estrangeira sobre a 

matéria. formas de organização e análise dos processos de negócio das empresas voltadas ao 

ECommerce e E-Business, observando os impactos da atual crise econômica sobre esta 

modalidade de comercialização. 
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