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PROGRAMA DA DISCIPLINA 2017.2

DISCIPLINA cODIGO
MERCADOLOGIA I ADMO020
CARGA HORARIA PRE-REQUISITOS PROFESSOR
72 horas -- Edvan Souza
EMENTA

Conceitos, missao, tarefas. Sistemas de Marketing. Mercados e segmentacgéo.
Estratégias mercadolégicas. Composto de Marketing: produto, preco, ponto de
venda, promogdo. Planejamento da estrutura mercadoldgica. Pesquisa de
mercado. Plano de Ag¢ao de Marketing.

OBJETIVOS

e Proporcionar um aprofundamento no conhecimento das técnicas
mercadoldgica.

e Transmitir conhecimentos sobre as técnicas de pesquisa de mercado.
e Capacitar o futuro administrador para a gestdo das atividades de marketing.

METODOLOGIA

Aulas expositivas e andlise do conteudo, seminarios, estudo de caso, textos,
leitura dirigida realizada individualmente e em grupo, dindmicas de grupo, visitas
técnicas e analise de filmes tematicos. Em todas as atividades sera privilegiada a
participacao dos alunos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Sistema de informacdes de marketing

Pesquisa de Mercado

Planejamento de Marketing

Desenvolvimento de estratégias mercadoldgicas
Plano de Acéao

Plano de Marketing

ok~

AVALIAGAO

Trés mecanismos de atribuicdo de notas.
Primeira Nota — Prova escrita individual
Segunda Nota — Trabalho em Grupo

Terceira Nota — Trabalho em grupo
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