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PROGRAMA DA DISCIPLINA 2017.2

cODIGO DISCIPLINA NATUREZA ANO

Obrigatdria 2017.2

Relagbes Internacionais

CARGA HORARIA PRE-REQUISITO

72 horas

PROFESSOR RESPONSAVEL

Ludmilla F. Fiscina

EMENTA

Principais elementos tedricos e praticos do comércio internacional. Os grandes conflitos
mundiais e a evolugao do comércio. Niveis tecnoldgicos, dindmica de desenvolvimento.
Fundamentos dos meios de pagamentos internacionais. Cultura de alguns paises.
Estrutura dos mercados em termos da concorréncia e sua imperfeicao.

OBJETIVO GERAL

Habilitar os alunos a lidar como livre comércio entre paises, culturas e estudar a
importancia do Comércio Internacional e seus fatores.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

v Distinguir o conhecimento cientifico de outras modalidades de conhecimento.
v Identificar diferentes paradigmas epistemoldgicos da pesquisa cientifica.

v (Re) conhecer tipos e caracteristicas das abordagens qualitativa e quantitativa da
Pesquisa em Educacéo.

v Construir os conceitos de pesquisa, pesquisa cientifica (social e em educagao).

v Entender a ciéncia como uma postura relacional — do sujeito com o mundo e com o0s
outros sujeitos — essencialmente pedagogica.

v Pensar o significado e a fecundidade pedagdgica da inter-relagcdo dos saberes
cientificos
Relacionar as implicagbes pedagdgicas subjacentes a pesquisa em educagao




METODOLOGIA

Trabalhos individuais e em grupo:

Experiéncias orientadas

Seminarios

Debates

Trabalhos escritos: produgéo de textos, resenhas, artigos, relatérios etc.
Pesquisas bibliograficas e de campo

Analise de textos

Aulas expositivas participadas

Esquemas explicativos

Projecéo de filmes, slides etc.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Barreiras do Comércio Internacional
1.1 Comparagédo com o Comércio Interno
1.2 Grau de Modalidade dos Fatores de Produgao

2. Uma andlise das teorias classicas de comércio exterior
3. Etica e valores

4. Pesquisa de Mercados Internacionais

5. A lmagem do Brasil

7. Atualidades do Comércio Internacional

8. Cultura- Protocolos- Etiquetas-Negociagdes
8.1. Africa

8.2. China

8.3. india

8.4. ltalia

8.5. Paises Arabes

8.6. Estados Unidos

8.7. Japao

AVALIAGAO

A avaliagéo sera processual e continua e se dara a partir da observacéo e analise
das atividades desenvolvidas no curso, baseada nos seguintes critérios:
Articulacdo teoria-pratica
Capacidade de visualizagéo global do conhecimento (a partir de interconexdes)
Clareza e objetividade
Coeréncia entre o discurso e a acao
Consisténcia na fundamentagéo tedrica.
Criticidade / reflexividade/ Cumprimento de prazos
Frequéncia: assiduidade e pontualidade
Serao utilizados, para a avaliagdo dos alunos, os instrumentos:
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Producao oral e escrita de atividades diversificadas;

Atividades individuais e grupais;

Discussao sobre os assuntos tedricos desenvolvidos e trabalhados no Campo de
Conhecimento;

Atividades da pesquisa de campo (observagao e praticas em sala de aula)
Discussao dos resultados, com vista a reformulacdo dos pontos falhos;

Elaboracao de relatdrio ou Portfdlio;

Auto-avaliacao

Serao realizadas, no minimo, trés avaliagcbes atribuindo notas de 0 a 10, de acordo
com o Regulamento da Faculdade.
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REFERENCIA BASICA

CARNIER, Luiz Roberto. Marketing Internacional para brasileiros. 4 ed. Sdo Paulo:
Edigdes Aduaneiras, 2004.

MAIA, Jaime de Mariz. A Economia Internacional e o Comércio Exterior. Sao Paulo:
Atlas, 42 edicao, 1998.

VAZQUEZ, José Lopes. Comércio Exterior Brasileiro. Sdo Paulo: Atlas, 6° ed. 2003.

REFERENCIA COMPLEMENTAR

CARNIER, Luiz Roberto. Marketing Internacional para brasileiros. 1 ed. Sdo Paulo:
Edicoes Aduaneiras, 1987.

CASTRO, José Augusto. Exportagao: Aspectos praticos e operacionais. 5 ed. Sdo
Paulo; Editora Aduaneira, 2003.

FREITAS, Sebastido Garcia de. A Economia Internacional. S3o Paulo: Atlas, 1979.

KEEDI, Samir. Transportes e Seguros no Comércio Exterior. Sao Paulo:
Aduaneiras, 2% ed. 2003.

LUNARDI, Angelo Luiz. Condigées Internacionais de Compra e Venda: Incoterms
2000. Sao Paulo: Aduaneiras, 2° ed., 2001.

PERIODICOS

ANPAD (Associacdo Nacional de Pds-graduacédo e Pesquisa em Administracdo)

Cadernos EBAPE. (FGV)

Revista de Administracdo de Empresas — RAE. Fundacio Getulio Vargas. ISSN 0034-

7590. Sdo0 Paulo-SP.

VOCE S/A - Abril Mensal. ISSN: 1415-5206. S&o Paulo-SP.
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