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EMENTA 
 

 
Princípios mercadológicos. Papel da temática mercadológica no contexto sócio-

econômico. Coleta de dados: população e amostra. Elementos de logística aplicados a 

estratégia empresarial. Gerência de vendas e produção. Objetivos de marketing da 

empresa. Métodos de organização, avaliação e controle. Merchandising. Plano de 

marketing para micro e pequenas empresas. 

 
 

 OBJETIVO GERAL 
 

 
Analisar conceitos e problemas de marketing referentes ao papel do contador.  

Estudar as técnicas utilizadas na tomada de decisões de marketing, no que tange à 

Ciência da contabilidade.  

 
 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 
 

 

Identificar os conceitos e princípios fundamentais do marketing; 

Analisar situações reais por meio de cases e aplicar os conhecimentos teóricos adquiridos 

no decorre da disciplina 

Mostrar a importância da pesquisa e sistema de informação.  

 

 
 
 

METODOLOGIA 
 

 



1. Aulas teóricas expositivas;  

2. Aplicação de dinâmica de grupo;  

3. Utilização de recursos visuais;  

4. Estudo de casos.  

            5. Trabalhos escritos e apresentados pelos discentes.  

            6. Processo criativo 

 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
 

 

 A conceituação do sistema de marketing 

 As forças que influem no comportamento do consumidor 

 Mudanças no comportamento do consumidor 

 A segmentação do mercado com base no consumidor 

 A estratégia de desenvolvimento de novos produtos e do ciclo de vida do produto 

 O composto de produtos e de serviços 

 Estratégia de preço 

 Estratégia de comunicação em marketing 

 Propaganda 

 Composto Promocional: Promoção de vendas e Merchandising 

 Organização da força de venda 

 A auditoria de Marketing 

 Marketing global: Uma visão do futuro hoje 

 Pesquisa de mercado: Coleta e processamento dos dados / Análise e interpretação 

dos dados / Comunicação dos resultados e outras considerações 

 Plano de marketing: As várias configurações dos planos / passos para a elaboração 

do plano 

 
 

 
 

AVALIAÇÃO 
 

1ª UNIDADE 
Atividades Nota máxima da atividade 

Avaliação escrita individual 10,0 
Total 10,0 

2ª UNIDADE 
Atividades Nota máxima da atividade 

Avaliação escrita individual 10,0 
Total 10,0 

3ª UNIDADE 
Atividades Nota máxima da atividade 
Seminário 10,0 

Total 10,0 
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